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От мыла до нефтяных двигателей
В журналах вековой давности рекламировалось почти всё

Страница журнала «Нива» за 1902 год.
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Одним из экспонатов Котлас­
ского краеведческого музея 
являются несколько номеров 
журнала «Нива» за 1902 год.

Фонд краеведческого 
музея насчитывает около 
30 тысяч единиц хранения и 
обладает интересными кол­
лекциями фотографий, ме­
талла, дерева, нумизматики, 
тканей, документов... Регу­
лярно он пополняется новы­
ми экземплярами. Как пояс­
няет главный хранитель му­
зея Татьяна Ширшова, в ос­
новном теми документами, - 
предметами, которые явля­
ются знаковыми в тот или 
иной период развития жиз­
ни нашего края. Но есть сре­
ди них и любопытные эк­
земпляры, например жур­
нал «Нива» за 1902 год, кото­
рый издавался и печатался 
в Санкт-Петербурге. В нем 
публиковались произведе­
ния литературы, статьи об 
истории, политике, освеща­
лись события жизни цар­
ской России.

- Он, конечно, не имеет к 
развитию нашего края пря­
мого отношения, но тем не 
менее его когда-то выписы­
вали котлашане, - добавляет 
Татьяна Анатольевна.

Она рассказала, что эти 
номера журнала хранятся в 
музее очень давно:

- Когда объединили два 
общественных музея, их кол­
лекции стали основой для 
государственного музея. 
В одной из них и были номе­
ра «Нивы».

Сотрудницу Котласского 
музея Галину Панькову жур­
налы, которые она обнаружи­
ла в архиве недавно, заинте­
ресовали не только как пе­
чатные иллюстрированные 
издания. Она внимательно 
их изучила и сделала свои 
выводы по поводу рекламы, 
размещенной на страницах 
старинного журнала.

- Что продавали и что 
покупали жители большого 
города Санкт-Петербурга? 
Трудно оценить спустя бо­
лее 100 лет финансовые воз­
можности обычных жителей, 
но узнать цены на товары 
можно как раз из рекламы, - 
объясняет Галина Ивановна.

Так, на фоне заводского 
корпуса опубликовано при­
глашение на работу с зар­
платой от 50 до 200 рублей. В 
другой заметке приглашают 
агентов по торговле. На про­
даже рекламируемых вещей 
предлагают желающим за­
работать 200 рублей в месяц.

Галина Панькова отмети­
ла, что наиболее частые объ­
явления в журнале - это пар­
фюмерия и средства по уходу 
за внешностью. Против вы­
падения волос и против пер­
хоти журнал рекомендовал 
использовать «Бальзамъ Эй- 
калипти», для ухода за усами 
- средство «Усатин» (флакон 
за 1 рубль). Уникальная «са-

мокрасящая гребенка» про­
давалась за 2 рубля 50 копеек, 
а для смягчения кожи пред­
лагалось использовать желе 
и мыло «Каподерма».

Немалое место занима­
ли постоянные рекламода­
тели. Так, активно использо­
вала страницы журнала для 
пропаганды своих изделий 
Санкт-Петербургская техно- 
химическая лаборатория. 
В каждом номере представ­
лена ее продукция: хвойная 
эссенция для аромата в доме, 
средство от угрей «Кредо», 
краски доя волос «Вечная мо­
лодость», «Урбана» и арома­
ты - «О-де-колонъ двойной», 
«О-де-колонъ тройной»...

Без рекламы лекарствен­
ных средств не обходилось и 
в те времена. Например, док­
тор Шиндлеръ-Барнай про­
пагандировал необычные та­
блетки против ожирения, ко­
торые продаются только в ко­
робках красного цвета с при­
ложением описания спосо­

ба применения на русском, 
французском и немецком 
языках. Массажер для лица 
обещал избавить от морщин. 
Предлагались даже комнат­
ные души и домашние бани.

В отличие от современ­
ных изданий, как объясняет 
Галина Ивановна, в журна­
ле «Нива» можно было найти 
широкий выбор музыкаль­
ных инструментов: гармони 
венские от 11 рублей, скрип­
ки от 6 рублей (для учени­
ков) и до 1000 рублей (для ар­
тистов), рояль фабрики «Оф- 
фенбахеръ и К.» от 400 руб­
лей, фисгармонии, граммо­
фоны и фонографы с вали­
ками, самоиграющие музы­
кальные ящики, «Музыкаль­
ные шкатулки Генриха Цип- 
перманть» от 30 до 75 рублей.

Предметы гардероба (кар­
манные часы за 7 рублей), 
предметы для дома, техни­
ка (локомобили, молотилки 
и так далее), женские укра­
шения и многое другое - ка­
кие только вещи не предлага­
ла «Нива»! Некоторые пред­
меты можно было получить 
даже по заказу: с пересылкой 
из Варшавы от товарищества 
«Ренесансъ» продавались че­
рез журнал электрическая бу­
лавка для галстука за 10 руб­
лей, электрический карман­
ный фонарь за 3 рубля и ба­
тарейка к ним за 80 копеек.

Размещались в журнале 
и сведения о разных услу­
гах. Гостиница «Россия», ос­
нащенная электричеством, 
подъемной машиной, чи­
тальней, ванной, телефоном, 
рестораном, приглашала в 
номера от 1 рубля 25 копеек 
до 10 рублей посуточно, в се­
мейные отделения от 30 до 
300 рублей в месяц.

- Интересно сравнить ре­
кламу того времени с совре­
менной. Многое изменилось 
в способе и качестве печати... 
Неизменным осталось одно 
- и тогда, и сейчас реклама в 
газетах отражала и отражает 
действительность - заклю­
чает Галина Панькова.


